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Bijlage 1: Top 50 sterkste evenementenmerken van Nederland in 2024


1. Vierdaagse Nijmegen
2. Pinkpop
3. De Vrienden van Amstel LIVE
4. Bevrijdingsfestival
5. Huishoudbeurs
6. Vierdaagsefeesten Nijmegen
7. Lowlands
8. Zwarte Cross
9. TT Assen
10. Pride Amsterdam
11. Formula 1 Heineken Dutch Grand Prix
12. North Sea Jazz Festival
13. Vakantiebeurs
14. Open Monumentendag
15. Amstel Gold Race
16. Tilburgse Kermis
17. Johan Cruijff Schaal
18. Concert at SEA
19. Nederlands Film Festival
20. Oerol
21. KamaSutrA Beurs
22. Dickens Festijn Deventer
23. Amsterdam Dance Event (ADE)
24. Libelle Zomerweek
25. Negenmaandenbeurs
26. Bloemencorso Bollenstreek
27. Zomercarnaval Rotterdam
28. NN Marathon Rotterdam
29. ABN AMRO Open
30. Leidens Ontzet
31. KreaDoe
32. dé Winterfair
33. Leids Cabaret Festival
34. Museumnacht Amsterdam
35. Kampeer & Caravan Jaarbeurs
36. 50PlusBeurs
37. Hiswa te Water
38. IFFR
39. Daikin NK Afstanden Schaatsen
40. Parade
41. Nederlandse Loterij NK Wielrennen
42. Fruitcorso Tiel
43. Daikin NK Allround & Sprint Schaatsen
44. GLOW
45. Corso Zundert
46. Cameretten Festival
47. VerzamelJaarbeurs
48. IDFA
49. TCS Amsterdam Marathon
50. Noorderzon




Bijlage 2: Beschrijving Evenementen Merkenonderzoek

· Het Evenementen Merkenonderzoek monitort sinds 2016 alle Nederlandse evenementen. Inmiddels zijn 61.000 respondenten online ondervraagd over de reputatie en groeipotentie van de consumentenbeurzen, festivals, sportevenementen en stadsfestijnen.
· Het onderzoek wordt in eigen beheer uitgevoerd en heeft dus geen opdrachtgever of andere belanghebbende. 
· Het onderzoek is met de Universiteit van Amsterdam ontwikkeld. 
· Het Evenementen Merkenonderzoek wordt uitgevoerd door een professioneel onderzoeksbureau dat bijvoorbeeld ook verantwoordelijk is voor de marktonderzoeken van NOS, Albert Heijn en RTL.
· Jaarlijks worden de respondenten in twee fasen ondervraagd voor de nationale editie van het onderzoek. Eerst wordt de spontane bekendheid van de duizenden Nederlandse evenementen onderzocht. Daarna wordt voor de 50 spontaan bekendste evenementen in detail navraag gedaan naar de merkkracht en het imago.  Elk merk wordt op 40 factoren onderzocht: spontane bekendheid, merkkracht (= geholpen naamsbekendheid, waardering en binding), merkpersoonlijkheid (16 factoren), merkprestatie (17 factoren), bezoekintentie en groeiverwachting.
· Per provincie wordt jaarlijks een verdiepend onderzoek uitgevoerd, waarmee eerst de spontane bekendheid van alle vrijetijdsorganisaties, waaronder de evenementen, wordt gemeten. Voor de 50 spontaan bekendste dagattracties, cultuurinstellingen, evenementen en sportorganisaties wordt per provincie een vervolgonderzoek uitgevoerd. Hiermee wordt inzichtelijk hoe de waardering en het draagvlak van alle vrijetijdsorganisaties zich ten opzichte van elkaar verhouden.
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